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INSTRUGAO NORMATIVA Ne 2, DE 1 DE JULHO DE 2022

Disciplina as agbes e providéncias a serem adotadas nas atividades de comunicagdo social,

publicidade e marketing do IFMS no periodo eleitoral de 2022.

O ASSESSOR DE COMUNICACAO DO INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DE MATO
GROSSO DO SUL, no uso das atribuicdes legais, conforme portaria 1381, de 06 de dezembro de 2019,
consoante ao disposto no art. 41 do Estatuto do IFMS e nos arts. 30 e 31, incisos |, IV, VI, VIl e XV do Regimento
do IEMS,

Considerando a legislagdo vigente até o momento da publicagdo desta Instru¢do Normativa, a saber:

A Lei n29.504, de 30 de setembro de 1997;

A Lein2 12.034/, de 29 de setembro de 2009;

A Resolugo n° 23.610/2019 do TSE;

A Resolucdo n° 7/2002, da Comissdo de Etica Publica;

A Portaria n2 5.973 Secom/MCOM, de 28 de junho de 2022;

O Oficio Circular n? 257/2022/SEI-MCOM;

O Oficio Circular n2 283/2022/SEI-MCOM e;

A Cartilha de Condutas Vedadas aos Agentes Publicos em Elei¢des 2022, da Advocacia-Geral da Unido — AGU
2022;

Considerando o Periodo Eleitoral, com inicio em 02 de julho e término em 30 de outubro de 2022, caso ocorra
22 turno nas eleigdes;

RESOLVE:

CAPITULO|
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 12 Disciplinar as agcdes de comunicagdo realizadas pelo Instituto Federal de Mato Grosso do Sul (IFMS)
durante o periodo eleitoral de 2022.

Pardgrafo Unico. Nos termos do §12 do art. 37 da Constituigdo Federal, a publicidade dos atos, programas,
obras, servigos e campanhas dos érgdos publicos devera ter caradter educativo, informativo

ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

Art. 22 S3o proibidas aos agentes publicos, servidores ou ndo, as condutas que tendem a afetar a igualdade de
oportunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais.

Art. 32 Para os fins desta Instrugdo Normativa, considera-se:

| - periodo eleitoral: aquele cujo inicio se da trés meses antes do primeiro turno das elei¢cGes presidenciais,
podendo estender-se até o segundo turno, quando houver;

Il - publicidade institucional: a que se destina a divulgar atos, agGes, programas, obras, servigos, campanhas,
metas e resultados dos 6rgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender ao principio
da publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicGes publicas, de estimular a participagdo da sociedade no
debate, no controle e na formulagdo de politicas publicas e de promover o Brasil no exterior;

Il - publicidade de utilidade publica: a que se destina a divulgar temas de interesse social e apresenta comando



de agdo objetivo, claro e de facil entendimento, com o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar,
prevenir ou alertar a populag¢do para a ado¢do de comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou
coletivos;

IV - publicidade mercadoldgica: a que se destina a alavancar vendas ou promover produtos e servigos no
mercado;

V - publicidade legal: a que se destina a divulgacdo de balangos, atas, editais, decisGes, avisos e de outras
informacgdes dos érgdos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de atender a prescrigdes
legais;

VI - pecas e materiais de publicidade: os elementos isolados de uma agdo publicitaria ou integrantes de uma
campanha;

VII - patrocinio: a agdo de comunicagao que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento, gerar
identificacdo e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, ampliar venda de
produtos e servigos, divulgar programas e politicas de atua¢do, por meio da aquisigao do direito de associa¢do
da imagem do 6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal, enquanto patrocinador de projetos de iniciativa
de terceiros;

VIII - promocgdo: a agdo de comunicagao que emprega, predominantemente, técnicas de incentivo e de
envolvimento de publicos de interesse dos érgaos e entidades do Poder Executivo Federal, com o objetivo de
estabelecer e estreitar relacionamentos, fidelizar segmentos de clientes, estimular conhecimento,
experimentacao, interacdo, engajamento, incremento de vendas ou propiciar a vivéncia de situagdes positivas
com marcas, conceitos ou politicas publicas;

IX - relagdes com a imprensa: a agdo que relne estratégias organizacionais para promover e reforgar a
comunicagdo dos 6rgdos e entidades do Poder Executivo Federal com seus publicos de interesse, por meio da
interacdo com profissionais da imprensa, numa atuagdao democratica, diversificada e transparente;

X — propriedades digitais: os portais e sitios dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal na internet, seus
perfis em redes sociais, bem como aplicativos méveis e dispositivos digitais disponibilizados a seus publicos de
relacionamento;

XI - placas de obras ou de projetos de obras: os painéis, outdoors, adesivos, tapumes e quaisquer outras formas
de sinalizacdo que cumpram funcdo de identificar ou divulgar obras e projetos de obras de que participe a
Unido, direta ou indiretamente;

XIl - érgaos e entidades: os ministérios, as secretarias especiais, as autarquias, as fundagdes, as empresas
publicas ou as sociedades de economia mista, integrantes do Poder Executivo Federal;

Xl — marca: a representacdo simbdlica, sinal, signo, simbolo ouicone, desenho/ logotipo ou qualquer
representacdo grafica por meio da qual um érgdo ou entidade comunica sua missdo, seu posicionamento, uma
meta ou um diferencial oferecido a sociedade e aos publicos de relacionamento;

XIV —marca do Governo Federal: a representacgdo grafica constituida de elementos impessoais expressivos da
identidade do Governo Federal cuja aplicagdo estd disciplinada no Manual de Uso da Marca do Governo
Federal, disponivel no site SECOM; e

XV — assinatura do Governo Federal: a chancela nas agées de comunicagdo para indicar a autoria nas
mensagens transmitidas, promover a transparéncia da comunicagdo de governo e o controle social quanto ao
uso de recursos publicos.

CAPITULO Il
DA COMUNICAGCAO EM PERIODO ELEITORAL

Secgdo |
Da suspensao da publicidade

Art. 42 Ficam suspensas, durante o periodo eleitoral, a veiculagdo, exibigcdo, exposicdo e
distribuicdo de pegas e materiais de publicidade, sujeitos ao controle da legislacdo eleitoral.

Art. 52 Para fins desta Instrugdo Normativa, estdo sujeitos ao controle da legislagdo eleitoral os seguintes tipos
de publicidade:

| - Publicidade Institucional;
Il - Publicidade de Utilidade Publica; e
Il - Publicidade mercadolégica de produtos e servigos que ndo tenham concorréncia no mercado.



Art. 62 Ndo se incluem no ambito da publicidade sujeita ao controle da legislagdo eleitoral as
acoes publicitarias referentes a:

| - Publicidade Legal;
Il - Publicidade de Utilidade Publica reconhecida como de grave e urgente necessidade publica e autorizada
pela Justica Eleitoral.

Paragrafo Unico. A publicagdo de atos oficiais ou meramente administrativos, como é o caso da publicidade
legal, ndo caracterizard publicidade institucional, por ndo apresentar conotagao eleitoral.

Art. 72 As unidades do IFMS deverao suspender a publicidade sujeita ao controle da legislagao eleitoral que
esteja sendo veiculada nos meios de comunicagdo internos e externos, seja aquela produzida por iniciativa
prépria ou em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou ajustes similares firmados e, nesse
caso, obter comprovagao inequivoca de que solicitaram a suspensdo.

§ 12 A suspensao prevista neste artigo se aplica a qualquer suporte utilizado como meio de
divulgacdo, inclusive nas dependéncias fisicas do IFMS.

§ 22 Cabera as unidades do IFMS manter registros claros de que a publicidade sujeita ao
controle da legislagdo eleitoral foi veiculada, exibida, exposta ou distribuida antes do periodo eleitoral para,
caso necessario, apresentar prova junto a Justica Eleitoral.

Secgao ll
Da suspensdo da publicidade em propriedades digitais do IFMS

Art. 82 As unidades do IFMS deverdo retirar de suas propriedades digitais, durante o periodo eleitoral, toda e
qualquer publicidade sujeita ao controle da legislagao eleitoral, nos termos dos art. 32 e 42 desta instrugao
normativa, tais como filmes, vinhetas, videos, anuncios, painéis, banners, posts, marcas, slogans e qualquer
conteudo de natureza similar.

Art. 92 E de responsabilidade das unidades do IFMS zelar pelos contetidos divulgados em suas propriedades
digitais, ainda que tenham suspendido a veiculagdo da publicidade sujeita ao controle da legislacdo eleitoral, e
tomar todas as providéncias cabiveis para que ndo haja descumprimento da proibicdo legal.

§12 Os cuidados acima mencionados deverdo abranger os links disponibilizados nas propriedades digitais do
IFMS, que poderdo direcionar, indevidamente, o cidadao para sitios de terceiros que promovam candidatos,
configurando violagdo ao art. 57-C, § 12, inciso Il, da Lei 9.504, de 1997, mesmo que nao haja a veiculagdo,
exibicdo ou exposicdo de peca publicitaria em si.

§29 As orientagOes acima dispostas também valem para a publicidade do IFMS em propriedades digitais de
terceiros, em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou ajustes similares.

§32 Caberd ao setor do IFMS responsavel pela parceria guardar a comprovacgao inequivoca de que solicitou
retirada da publicidade e manter registros claros de que a publicidade sujeita ao controle da legislagdo eleitoral
foi veiculada, exibida ou exposta antes do periodo eleitoral para, caso necessario, apresentar prova junto a
Justica Eleitoral.

Secdo lll
Dos contetidos noticiosos nas propriedades digitais

Art. 102 No periodo eleitoral, fica vedada a veiculagdo ou exibi¢do de contetidos noticiosos do
IFMS em suas propriedades digitais que, por analogia, se enquadrem nos dispostos nos arts. 32 e 42 desta
instrugao normativa.

§ 12 Os conteldos noticiosos publicados durante o periodo eleitoral deverdo ter carater

estritamente informativo e de interesse direto do cidaddo, sendo vedados o uso de declaragGes e aspas,
aprofundamento e analises que caracterizem valorizagdo da agdo ou programa institucional, devendo ater-se
somente a divulgagdo de informagdes imprescindiveis para o cidadao.

§ 22 Os conteldos noticiosos veiculados ou exibidos antes do periodo eleitoral poderdo ser
mantidos nas propriedades digitais desde que em area sem destaque e devidamente datados, para que se
possa comprovar junto a Justica Eleitoral o periodo de sua produgdo e veiculagdo.

Art. 11. A vedagdo de que trata o art. 92 aplica-se ao conteudo noticioso produzido pelo

IFMS sujeito ao controle da legislagdo federal, o que inclui a cobertura de eventos cientificos e extensionistas, a
divulgacdo de datas comemorativas, agdes de gestdo e de fomento a participagdo social, ampliagdo e
reestruturacdo da infraestrutura, investimento e execugdo orgamentaria, bem como de metas e resultados
obtidos pela instituicdo, entre outros assuntos.



Segao IV
Da suspensao de publicagoes em redes sociais

Art. 12. Fica vedada, no periodo eleitoral, a publicacdo de posts nas paginas oficiais do IFMS no Facebook,
Instagram, YouTube e Spotify que, por analogia, se enquadrem nos 32 e 42 desta instrugdo normativa.

Paragrafo Unico. Os conteldos das postagens deverao restringir-se a prestagdo de servigos ao cidaddo, com
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, observada a Segdo Il desta instrugdo normativa.

Art. 13. Os posts anteriores ao periodo eleitoral, de conteldos sujeitos a legislagdo eleitoral,
poderdo ser mantidos nas paginas oficiais do IFMS, desde que devidamente datados, para que se possa
comprovar o periodo de sua inclusdo a Justica Eleitoral.

§ 12 Esses posts ndo poderao ser reeditados nem promovidos pelas unidades do IFMS, de
forma a obter novo destaque na linha do tempo da pagina oficial em redes sociais.

§ 22 Nos casos em que o post for destacado na linha do tempo de paginas oficiais do IFMS em decorréncia de
eventual comentdrio externo realizado no periodo das elei¢bes, o referido post devera ser imediatamente
ocultado ou excluido.

Segao V
Da suspensao e moderagao de interatividade

Art. 14. As areas para comentarios e interatividade com o publico nas propriedades digitais do IFMS deverao ser
suspensas ou moderadas durante o periodo eleitoral.

§ 12 As unidades do IFMS deverao divulgar nota explicativa, em suas propriedades digitais,
conforme modelo elaborado pela Assessoria de Comunicagdo Social, com vistas a justificar a suspensdo da
interatividade para a sociedade.

§ 22 Avaliada a impossibilidade da suspensdo das dreas de interatividade das propriedades

digitais IFMS, as unidades deverao intensificar os trabalhos de moderacgdo e intervengdo nos comentdrios, com
vistas a inibir aqueles que firam a legislacdo eleitoral e, consequentemente, causem responsabilizacdo imputada
pela Justica Eleitoral.

§ 32 As diretrizes de moderagdo em periodo eleitoral deverao ser divulgadas por meio de nota explicativa,
conforme modelo disponibilizado pela Assessoria de Comunicagdo Social.

Segao VI
Das relag6es com a imprensa

Art. 15. No ambito das a¢des de relacionamento com a imprensa, a Assessoria de Comunicagdo Social do IFMS
podera enviar releases a jornalistas, inclusive os disponibilizando em suas propriedades digitais, observadas, por
analogia, as vedagdes de conteudo dispostas para a publicidade em periodo eleitoral nesta instrugdo normativa.

§ 12 A Ascom ndo podera enviar, em seus releases, conteudos ou analises que envolvam emissdo de juizo de
valor referente a ag¢0es, politicas publicas e programas, bem como comparacgGes entre diferentes gestdes.

§ 22 Os releases a imprensa deverdo, preferencialmente, focar nas informagdes de interesse direto do cidadao
vinculadas a prestacdo de servigos publicos, observando-se o disposto nos arts. 32 e 42 desta instrugdo
normativa, por analogia.

Segao Vil
Da suspensao de pronunciamentos de autoridades

Art. 16. Durante o periodo eleitoral, fica vedada a veiculagdo ou exibigdo, nas propriedades digitais do IFMS, de
discursos, entrevistas ou qualquer tipo de pronunciamento de autoridade que seja candidata a cargo politico
nas eleigdes.

Paragrafo unico. Os pronunciamentos veiculados ou exibidos antes do periodo eleitoral
poderao ser mantidos nas propriedades digitais do IFMS, desde que em area sem destaque e devidamente
datados, para que se possa comprovar o periodo de sua gravagdo e veiculagdo.

Art. 17. Ndo configurara propaganda institucional irregular a entrevista de gestor do IFMS a

veiculos de comunicagdo que observar os limites da informagdo jornalistica, conforme disposto no art. 99, § 19,
com vistas a dar conhecimento ao publico de determinada atividade

institucional, sem promogado pessoal, nem mengdo a circunstancias eleitorais.

Segao VI



Da suspensdo do uso de marcas

Art. 18. Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma de divulgacdo da
marca do Governo Federal, na publicidade ou em qualquer outra agdao de comunicagao.

§ 12 Considera-se, para fins da presente suspensdo, a marca do Governo Federal, vigente ou anterior, aprovada
e publicada em manual no sitio da SECOM na internet, bem como as

marcas de programas, campanhas, agdes e eventos, ou mesmo, os slogans ou qualquer

elemento que possa constituir sinal distintivo da publicidade sujeito ao controle da legislagao

eleitoral.

§ 22 Ficam suspensas a criagdo e a distribuicdo de materiais impressos ou publicitarios com a marca do Governo
Federal, sendo que as pegas ja produzidas poderdo ser distribuidas, desde que nido se enquadrem nas
modalidades de publicidade vedadas dispostas nos arts. 32 e 42, com a marca do Governo Federal coberta.

Art. 19. As placas de obras ou de projetos de obras das quais participe a Unido, direta ou
indiretamente, deverao ser alteradas para exposi¢cdao durante o periodo eleitoral.

Paragrafo Unico. A alteragdo prevista neste artigo consistira na retirada ou na cobertura da
marca do Governo Federal mencionada no § 22 do art. 18 desta instru¢do normativa.

Art. 20. Configurard propaganda institucional vedada a manutengao de placas de obras ou de projetos de obras
instaladas anteriormente ao periodo eleitoral, quando delas constar

expressées que possam identificar autoridade, servidores ou administragGes cujos cargos

estejam em disputa eleitoral.

Art. 21. A marca do Governo Federal devera ser retirada das propriedades digitais do IFMS,
conforme mencionado no inciso VIl do art. 29.

Art. 22. Caso a marca do Governo Federal esteja presente em propriedades digitais de outros entes publicos e
privados, em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou de ajustes similares firmados, cabe as
unidades do IFMS responsaveis pela parceria por demandar formal e tempestivamente a sua retirada.

Paragrafo Unico. Nesses casos, o IFMS devera certificar-se de que sua solicitacdo foi devidamente atendida e
guardar a comprovacao inequivoca de que demandou tais providéncias para, caso necessario, apresentar prova
junto a Justica Eleitoral.

Art. 23. Fica liberada a utiliza¢do da marca do IFMS em materiais que ndo estejam sujeitos a legislacdo eleitoral
ou que ndo caracterizem publicidade vedada conforme disposto nos 32 e 42 desta instrugdo normativa.

Paragrafo Unico. Considera-se, para fins desta instrucdo normativa, a marca do IFMS, vigente ou anterior,
publicada em manual e formato digital no sitio do IFMS na internet, bem como marcas de eventos, programas e
selos comemorativos.

CAPITULO Nl
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 24. Em eventos de inauguragdo e outros atos oficiais, é proibido o comparecimento de
candidatos, conforme previsto na Lei n2 12.034/2009, bem como fica vedada a citagdo de nomes de candidatos
na leitura do script.

Art. 25. A divulgagdo jornalistica e fotografica de eventos institucionais, inclusive de carater
técnico e cientifico, somente podera ser realizada por meio de veiculos de comunicagdo
externos, ficando vedada a publicagdo nas propriedades digitais do IFMS.

Art. 26. As contas de e-mails institucionais do IFMS, bem como os celulares institucionais, somente poderdo ser
utilizadas para comunicagdo que ndo se enquadre, por analogia, ao disposto nos arts. 32 e 42 desta instrugdo
normativa.

Art. 27. Ficam vedadas, durante o periodo eleitoral, campanhas de divulgacdo e mobilizagdo interna que, por
analogia, se enquadrem no disposto nos arts. 32 e 42 desta instrugdo normativa.

Art. 28 A pratica de condutas vedadas a agentes publicos, tendentes a afetar a igualdade de oportunidades
entre os candidatos nos pleitos eleitorais, sera imputada ao agente que lhe der causa, sujeito as penas previstas
no § 42 do art. 73 da Lei n2 9.504, de 1997.

Paragrafo Unico: Os perfis pessoais em redes sociais dos servidores publicos sdo de responsabilidade individual.
A SECOM orienta que ndo seja utilizado em publicagdes, mesmo em perfis particulares, material institucional ou
que possuam referéncia a instituicdo em postagens pessoais que fagam alusdo a candidatos ou a eleigdo.



Também é recomendado que ndo se faca pedido de votos ou apoio associados ao cargo/funcdo publica
exercida pelo agente publico.

Art. 29. Os casos omissos deverdo ser apreciados pela Assessoria de Comunicag¢do Social em conjunto com a
Procuradoria Juridica do IFMS.

Art. 30. Esta instru¢do normativa entra em vigor na data de sua publicagdo e fica revogada ao término do
periodo eleitoral.

PAULO RICARDO GOMES
Assessor de Comunicacdo

ELAINE MONTEIRO BORGES CASSIANO
Reitora do IFMS
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